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N resumen, la prensa

Lﬁéﬁf“ﬁ“ﬂiiﬁfﬂ' Anti T ed d d I d inglesa fué la que su-
uno de los fines esen- g u a e a propag a n a po, desde muy temprano,

ciales que todo el
mundo asigna a les perié6-
dicos. Pero fué la prensa
inglesa |la primera en reco-
nocer y en uftilizar los he-

neficios que podian procurarle los anuncios pagados por los comercian-
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tes, los industriales y hasta los mismos particulares. La publicidad, ges, de las cuales el

pues, esta estrechamente vinculada al periodismo desde sus va remotos

origenes.

EN el siglo XVI. crisol de tantas ideas nuevas, surgio la de crear
oficinas que pusieran en relacion las ofertas y las demandas. Segin

asegurarse las ventajas de
la publicidad. En Francia,
el continuador de Renaudot
perfeccionéd el anuncio gue
frecuentemente hacia en

verso. Se publicd, por ejemplo; un aviso de las aguas minerales de For-

rey solia hacer uso, ¥y el mismo Michault no vacilé

en facilitar a las gacetas toda suerte de informaciones sobre Luis XIV.

En euanto a nuestro pais, debemos recordar que ya el Semanario de
A gricultura, Industria y Comer-

recuerdos que aparecen en los Ensayos, el padre de Montaigne deseaba racterizarian por el

“que en todas las cindades se destinara cierto lugar al cual aquellos que
necesitaran alguna cosa, pudieran acudir y hacer que un funcionario es-
tablecido al efecto registrara sus demandas tales como “Yo quiero

vender perlas, buseo que me las vendan.” “Este desea un acompa- Argos, por ejemplo.

nante para ir a Paris, el otro necesita un ser-
vidor con ciertas cualidades, otro busea un
patron, otro busca un obrero; quien esto,
quien aquello, cada uno segiin sus necesida-
des,” Fueron estos deseos del progenitor del
ilustre ensayista que bastarian para acredi-
tarlo y hacerlo figurar como el precursor de
la publicidad periodistica, que tantos bene-
ficios ha aportado a algunos de los grandes
rotativos modernos. La imprenta, aquel arte
que entonces se eshozaba, podia muy bien ser-
vir para la vulgarizacion de las necesidades
¥ las informaciones comerciales. Asi fué,
efectivamente; y los impresores pronto se en-
cargaren de componer las primeras gacetas,
entendiendo que era bueno anunciar en ellas
los libros recientes salidos de sus talleres.
Aquellas gacetas, como la que Estrasburgo,
én 1609, publicaba a veces los dias de arri-
bo o de salida de los barcos del puerto de
Amsterdam. No obstante, e] anuncio comen-
Zo con organos idoneos, distintos enteramente
de las hojas destinadas para difusién e
noticias.

N 1611, dos sibditos de Jaeobo I de

Inglaterra obtuvieron cartas paten-
te por las cuales se les autorizaba 4 ayudar
al comercio, estableciendo relaciones entre
ven:dedores y compradores, prestamistas ¥
prestatarios. Mediante el pago al Tesoro de
cuarenta libras anuoales, éstos podian esta-
blecer, en un plazo de veintidés anos, una
oficina de informaciones en todas las ciuda-
des que juzgaran conveniente. La empresa
no debio prosperar, puesto que en 1637 Car-
los 1 concedié al capitin Roberto Innes un
monopolio semejante con una duracion de
cuarenta anos, pero al cual la guerra civil
redujo a la nada,

LA fusion de las informaciones y la pu-
blicidad dentro de los periodicos se pro-
dujo .en Inglaterra durante la revolucion.
El periodista Walker senalaba en 1649 la
aparicion de alpunosz libros nuevos. Algunos
News books, o sean las aludidas Gacetas li-
terarias, insertaron anuncios concernientes
no solo a libros, sino a medicamentos, objetos
perdidos o robados. vy muy especialmente ca-
ballos, fincas en venta o arrendamiento. Es-
to representd tal novedad, que no fueron
pocos los que se burlaron; pero euando Cron-
well los suprimié se echaron en falta los
informes comerciales que proporcionaban.
Esta fué la razéon del prospecto de 1657,
que anunciaba la proxima aparicion de un
semanario exclusivamente consagrado a los
anuncios, en el cual todos los avisos se im-
primian durante =eis semanas, pasadas Ias
cuales habria que pagar de nuevo un precio
en proporeién, ho con el nimero de pala-
bras, como luego se hizo, sino con la impor-
tancia de los objetos anunciados. e acuerdeo
con este prospecto, el 26 de mayo de 1657
aparecié el Public Advizer, con 16 piginas
¥ al precio de un penique.

N realidad, el anuncio ne tuve impor-
tancia sino hasta entrado el siglo XVIII,
cuando la prosperidad comereial crecié y los
ribdicos vieron en ella un recurso para
cer frente a las erogaciones impuestas por
la impresién y provision de papel. Fué real-
mente ¢l anuneio el que aseguré la existen-
cia y la independencia de juicio de los dia-
rios. Después del Daily Cowrant de 1702,
el primer periédico duradero de este género
en Inglaterra fué el Daily " Advertiser, de
1770, y que subsistié hasta principios del
siglo XIX.
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cio, en 1802, publicaba pequeiios
anuncios que poco despues se ca-
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B - MIL en E "I-h ¥ Enm e ran-
las paginas de La Gaceta y el jero, tenencia de hijos, alimentos, separacién

de bienes, sucesiones. Tucuman 1699, 35-5134,

iY son especiales para ellos! Livia-
NOS... NUIrILIVOS... sanos y... jtan de-
liciosos! Con la ventaja de que los
Postres Royal estan listos para servir
— todo lo que Ud. tiene que hacer es
agregar leche, cocinar a fuego lento
dejando que hierva unos minutos (re-
volviendo constantemente) retirar del
fuego, enfriar — |y ya estid todo!

Y pueden servirse como flanes, cre-
mas, rellenos para tortas y exquisitos
helados. Pida cuanto antes, Postres
Royal. Sus chicos quedarin encanta-
dos... jy Ud. también!

GRATIS: Si quiere recibir el imteresan-
te librite de recetas ““Flanes, Helades,
Rellenos”, envie su nombre y direccién
claramente escritos,”a Fleischmann Ar-
gentina Inc., Asamblea 1176, Bs. As.

hitp://resolver.iai.spk-berlin.de/IAIDOODS3C100D290000
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LOS GARANTIZAN LOS FABRICANTES DEL FAMOSO POLYO PARA HORNEAR ROYAL

SE VENDEN EN TRES
DELICIOSO0OS SABORES

— CHOCOLATE
— CARAMELO
—VAINILLA
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