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de

usted qué pien-
sa de eso de la
publicidad lite-
raria, que tanto se
habla ahora?

Como el librero a quien
dirijo esta pregunta es uno
de los mds antiguos, y has-
ta'de los més cldsico de Paris, me preparo a escuchar un
discurso sobre los peligros de las novedades de tal es-
pecie. Son muchos ya, en efecto, los bibliéfilos que,
en nombre de las tradiciones de los grandes pueblos im-
buidos de humanismo, protestan contra lo que ellos lla-
man la industrializacién de las letras. Pero con agra-
dable sorpresa noto que mi librero, lejos de indignarse,
sonrie. ¢Con ironfa? ¢Con desdén? No lo sé. Sonrie
suavemente, discretamente.

— Fso de la publicidad—murmura, al fin, sin le-
vantar la vista de su pupitre—, eso de la publicidad. . .
Pues claro que yo, personalmente, no soy partidario
de que lo que hay en la literatura de ideal se manche
con consideraciones comerciales. Los hombres de mi
tiempo se acuerdan del horror con que vimos aparecer,
en los teatros, los primeros telones cubiertos de anuncios.
Aguello nos parecia hecho por el diablo para profanar
el templo del arte. Pero luego nos consolamos de tal
innovacién, viendo que los coliseos serios no la adop-
taban. Y asi ahora, ddndonos cuenta, los que nada
tenemos de modernistas, de que, por mucho que luche-
mos contra el espiritu de nuestro siglo, siempre acaba-
remos por vernos vencides, lo tinico que nos consuela
es pensar que, aunque muchos editores y muchos au-
tores se resignen a someterse a los caprichos de la moda
utilitaria, algunas casas antiguas quedardn en las que
las letras no se confundirdn nunca con los “anuncios
industriales.

—Sin embargo—Ile digo—, nadie puede estar se-
guro de que mafiana o pasado los mds respetables es-
critores no se dejaran seducir por las tentaciones de
algtn perfumista millonario o de algin costurero rum-
boso. Y cuando hombres de la categoria de Bowrget
o de Porto Riche hayan caido en el lazo. . .

Sin poderse contener, mi interlocutor me interrumpe,
diciéndome :

—1No, hombre, no hable usted asi! Eso de la pu-
blicidad intercalada en el texto mismo de las novelas
o de las comedias seria el fin de todo. De la cita de
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fabrica de autos o a la pin-
tura de un taller de ropa
blanca. Y asi, en muy bre-
ve espacio de tiempo, los
escritores caerian en la mas
vergonzosas de las abyec-
clones.

—¢Y qué son, enton-
ces esas encuestas de los
periddicos, esas Juntas de editores, esos premios recién
fundados?

— Lo de las encuestas y lo de los premios, no lo sé.
Siempre hay gente que se complace en ser extremista
en todo. Lo que si puedo decirle a usted es que mis
compaiieros, los que fabrican y los que venden libros,
estudian desde hace tiempo la mejor manera de intro-
ducir el anuncio en las obras literarias, no de la manera
que patrocinan los revolucionarios, sino de un modo
puramente industrial, sin que la parte que pueda lla-
marse ideal en el libro tenga que sufrir en lo mas mi-
nimo de la invasién del reclamo. Los que con mas em-
pefio trabajan en el sentido de la reforma se colocan en
el punto de vista de los editores de revistas, En una
revista, dicen, se publican obras de autores eminentes.
que el piblico lee con la mayor atencién, sin quejarse
de que los anuncios intercalados entre las pdginas del
texto les causen la menor molestia. Y, naturalmente,
creen que con los libros pasaria lo propio al cabo de
poco tiempo.

Una ligera crispacién contrae los labios de mi viejo
librero al pronunciar estas tltimas palabras. Se adivina
que, ante su imaginacion, acaba de pasar una bella
edicion de la Odisea, entre cuyos capitulos el editor ha
ido intercalando anuncios de los tltimos trajes de sporls
de las mds recientes maquinas de coser, de los mejores
motores de mazul, de las motocicletas menos ruidosas:
Y eso, en el fondo, no es nada. Homero, a su modo:
es un hombre que se amolda perfectamente a todas las
manifestaciones del progreso. {Pero la Divina Comedia
| {Pero la Biblia
.! {Pero La can-
cion de Rﬂ!mld() con [nlngraffaa de la I]l{ima rcvislﬂ
.1 (Pero Don Quijole con las
o

—Ya supongo—le digo—lo doloroso que debe ser
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para un verdadero biblidfilo la perspectiva del libro

convertido en vehiculo de reclamo.
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