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Pero, en ¢l campo del comercio, la situacién del Perti es de lo mas
secundaria. En las estadisticas comerciales publicadas por la So-
ciedad de las Naciones, y refiriéndonos tan sélo a las de América
Latina, en 1929, dltimo afio normal como exportadores estamos
situados detras de Argentina, Brasil, Cuba, Chile, Méjico y Ve-
nezuela: como importadores, nos aventajan, ademas de esos O

paises, Uruguay v Colombia; y, en la serie ordenada de los 80

2o

Estados considerados en esas listas, ocupamos el rango NY 45
con un porcentaje en el Mercado mundila de 0.4 en las expor-
taciones, de 0.2% en las importaciones y de 0.3 en el comer-
Cio total. La Malasia britanica, Egipto, la mintiscula Nueva Zelan-
dia, las Filipinas, la isla de Ceylan, Iran (Persia) y otros Estados
que menospreciamos, importan y exportan mas que el Peria. Y los
I Que nos acompafian en nuestra humilde categoria son la isla de
‘ Formosa y la Indochina francesa.
| Esta insignificancia comercial de un pais, como el Perd, que
tiene tantos productos vendibles, no puede ser atribuida a faita
de capacidad mercantil en los Peruanos. En Lima, donde los ex-
tranjeros dicen que no se ve comerciantes nativos, ni al por ma-
¥or ni al por menor, tres de las mas potentes ¥ emprendedoras
Casas comerciales son exclusivamente peruanas; y, en provincias,
| la proporcién de mercaderes peruanos es mayor. Lo que falta es
Pues una organizacién comercial nacional y adoptar las medidas
aplicadas en otros paises para nacionalizar su comercio, € incre-
mentarlo en la actual “batalla comercial'’. Algunas de esas me-
didas han resultado por lo demés visiblemente contraproducen-
tes. Asi para concluir este articulo, va demasiado largo, enumera-
Mos en seguida diez de las medidas que han sido més aplicadas en
el exterior, distribuidas en dos grupos: el de lo que hay que hacer
v el de lo que, tratindose del Perfi y a nuestro juicio, no hay que
hacer,

DEBEMOS: |) propagar y prestigiar la ensefianza comer-
cial, instituyendo Facultades Comerciades en las Universidades
Mmenores y Secciones Comerciales, bien dotadas, en los colegios
¥ escuelas superiores; 2) crear una Direccién General de Comer-
cio y Turismo en el Ministerio de Hacienda y Comercio, con un
Presupuesto de sostenimiento de por lo menos Slo. 50,000 men-
suales y, entre los servicios de esa Reparticién, acordar gran ran-
20 a su “"Oficina de Comercio Exterior’’; 3) establecer un Banco
nacional de Exportacién é Importacién, con numerosas Agencias
®n provincias y en el extranjero y con un capital de Slo. 10,000.000
minimun, lo que, como demostraremos en un articulo especial,
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