ATLANTIDA

Para aumentar las ganancias

La primera visita hace el efecto de una
cufia que penetra o de un punzom que traza
una ranura @ el dnimo del cliente. Si vues-
tro aspecto es simpatico y vuestra presen-
tacion agradable, {razaréis una ranura muy
honda, Aqui estd la difieultad de escoger
un exacto término medio, tan distante de
la timidez y encogimiento como de la arro-
gancia y presuncion. Si ps presentais con
¢l sombrero encasquetado, el cigarro en la
boeca o humeando entre los dedos; si os
huele el aliento a bebidas alcohdlicas y lle=
vais sefiales de disipacibén en wviestro sems
blante, 0 en algn modo faltiis al respeta
que la cortesia exige, todo se¢ volvera en
contra vuestra, Sj vuestro aspecto es re-
celoso y no mirdis cara a cara al cliente,
sino que volvéis a otro lado k vista micn-
tras habléis con él, denotard que estdis po-
seidos de temodr, recelo o duda, que no
tenéis confianza en vosotros mismos, ¥ se
levantard en el dnimo del cliente la sospe-
cha de gue no gois sinceros en lo que do-
cis y, por lo tanto, pondrd en tela de juicio
Ia bondad de vuesiras mercancias.
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Tl dominio de si mismo es una cualidad
indispensable en el vendedor de toda ca-
tegoria. Es cualidad natural en ¢l hombre
consciente de su wvaler sin petulancia, v
cuando dicha ecnalidad falta o no se posee
en grado suficiente, resulta muy dificil, si
no imposible, producir favorable impresion
y captarse la confianza ajena.
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En el hombre enérgico hay algo, v aun
mucho, incompatible ¢on la actitud servil,
con la falsa humildad ¥ rastrera adulacidn
que anula todo sentimiento de dignidad y
debilita abiertamente el cariicter. Quien se
acerque a un cliente con el temor de reci-
bir un desaire, esté seguro de recibirlo. En
cambio, quien al vigitar comercialmente por
primera vez al encargado de las compras, se
presenta con aire digno y varonil, podrd no

salir airoso de su oferta si estd en des-

ventajosas condiciones de precin y calidad,
o si su mercancia no le interesa al com-
prador; pero al menos logrard producir fa-
vorable impresién y atracrse el réspeto que
en otra coyuntura le servira de valiosa car-
ta de recomendacién, porque con su noble
actitud se recomendd a si mismo. Nadie
gusta de entrar en trato§ con guien a si
mismo se desprecia, mieptrag que quien
produce favorable impresiébn en la prime-
ra visita tiene con ello mucho adelantado
para la segunda,

La vida media de la aristocracia es wvein-
ticinco afios mds larga ‘que la de las clases
trabajadoras.
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i _:Th concibes que se pueda dar este libro por diez centaves? (Yo no lo entiendo}
f! —Ni yo tampoco; pero es poraue estd en chino, y
.[»i, i .
i
A : —Una vez ¥i a un hombre que se cayd
fii" Accidente de una ventana de un séplimo piso y no se
IE hizo nada mas que un chichon en la frente,
"['; Yo he presenciado en cierta ocasién un ac- - l‘rcm 250 no p'.l_c"dt; ser!
i cidente que me emociond mucho — decia —i¥Ya lo creo! Figurense que estaba la-
b \ la de Cuentisky en rueda de amigas. vando los vidrios de la ventana subido en
i 1 —:De veras? una escalera. Rexdio el f‘t'i'.'-lllljl'm y st cayo.
N —5i: muchisima. —Oht... ¥ cébmo se cayé?
1 —1 Y como Tuéf »—Del lado de adentro.
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SON L0S PRODUCTOS QUE
TARDE O TEMPRANO V. USARA

ticos: y sin molestin ninguna, Precio: § 4%o.

Tiene fama mundial por-
L TUHIU HEL[EZA que es inofensive y lo (ni-
co gque quita de raiz por
fuerte que sea, ol vello ¥ pelo de W cara; bhrazos, ete., sin pers *

Judicar al cutis, par delicado que sea. Resultados ripidos, price

Es ol ideal RHUM BELLEZA Fuera canas

A bage de nogul. Tasta unas getas durante fivess dins para que
desaparezean las canas, con extragrdinarin perfeccitn, Usdndols
una o dos veces por semana se evitan los cabellos blancos, pues
devuclve zl cabello, “sin tedlirlo, la substuncia que le da vida
y_ color, haya sido rubio, negro o castafio. Disereto perfume.
Es ingfensivo hasth para log herpéticos. No mancha, no ensu-
ela, no engrasa, Se usd lo mismo que el ron quind. § 5.50.

POLVDS BELLEZA (selectos e higiénicos) -

distinguido perfume y adherenein al cutis, son los mejores que existen. Se
venden Blancos, Naturales, Rosados, Rachel claro y Rachel obscure. § 280,

GR.TIS REMITIMOS EL
CA'ALOGO-BELLEZA _

CREMAS marca BELLEZA s clises

S sutis, % roesiclnd 15
curs, hermosura ¥ CORSEIN@QIOIN de] cutis, sin nec Ind de usar

superiina,

polvos. Son delicios

Para e cutls, La mujer y ¢l hombre

IBN BELLEZA deben emplearla para la juventud na-
tural del-rostio y []1';:3:.'2:! de log pes

choa en In mujer. Las personas de rostro envejecido o con arrut

gas, gmanad, eripeianes, barros, f\_et'aS. asperezas, manchgs, clc.,
a lag z4 boras de usarla Ia' beadicen. $ s5.50.

TINTURA WINIER oo icmeedy s s o

castafio o negra, K8 In tintura que usan los proicsionnles por
ger Ja mejoy ¥y mis practica. § 7.o—

. PELIFERO BELLEZA (vegetal)

nacer el cabella a los calvod por rebelde que sea la calvicie. t 5
limpia de caspa. Sorprendentes resultados, Higiénico e inolensivo.

i as e inofensivas (blanca o rosadal, $ @40

Marca Belleza. Con una sola aplis
eacidn desaparecen lgs canas; ¢@=

Detiene iamediata-
mente lu caida de
cabello,  Tlace e

cxn sgna ¥
;gﬁ._-;o.

WERI'S ¥ FARMAC''g || A SUREPRESENTANTE :

Ibero-Amerikanisches
Institut

PreuBischer Kulturbesitz

EN VENTA EN PERFU. ﬂ 0 PEDIRLO DIRZCTAMENTE

http://resolver.iai.spk-berlin.de/IAIO000607 CO0530000

AURELIO GAREIA-Cerito 393 -Bs. hies

L0S PAGD 0TS BELLEZA S M LOS MAS ANTIGUOS
DE EUROPA. — SE VENUEN HAGE WAS DE 40 AROS




