La publicidad en Fray Mocho
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HEPRESENTANTES DE

“LA OLIVARERA DEL EBRO" |iiticw

MADRID
ne Buenos Aires, Mayo 4

OBJETO.

GUARDIOLA, PUIG & Cia

IMPOQRTACION — REPRESENTACION
LIBERTAD 885

BUENOS AIRES.

Sehiores |
Puig Coradine & Cia.

Bolivar 580 '
¢CI1UDAD, "

Muy sefiores nuesiros:
: Hemos recibide 32,684 cupones, asi, de golpe, del jueves
al lunes, - cupones del aviso del aceite “T® para el regalo de ese cuadro ten
hermoso del superdregnhaut "loreno", ¥ no sabemos en medioc de nuestro entu=
~pissmo, en gque forms podemos d&ar un abrazo de eatisfaccidn & "Fray Mocho"
porque todoe los gue forman el simgético rubro no caben en nuestros brezes,
perc tal vez 8i que cabrén pronilo o cabré pronte el colossl concepto "Revis-
-ta Fray Mocho" en el que merezca el aceite "T" de parte del piblico pues
uede decirse sin exmjeracién gque bien podria formarse el mejor aceite demtro
de la mejor reyieta.
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Preugischer Kulturbesitz



