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Decia un comerciante norteamericano: “Deme Vd. una
buena idea de propaganda, un procedimiento nuevo, que
tenga probabilidades de surgir, y yo soy vuestro hombre”.

Todos los buenos comerciantes opinan lo
mismo. Saben por experiencia propia, que a8
ideas son el motor (e los negocios. Que las
ideas sirven para atraer clientes.

El negocio de un comerciante sin ideas, es
un negocio en peligro, Permanecerd estacio-
nario por algin tiempo, pero al fin sucumbe.
En materia comercial, es imposgible el estan-
eamiento: o e avanza o sa retroecede,

81 Vd.
sus ventas. 8i desea meutralizar la acecién de

desea avanzar, Bl desea anmentar
sus competidores. Compre el libro ‘‘Ideas
para ganar $’°.

Cualquiera que sea el ramo a que se dedique,
encontrard en sus plginas Iideas-motores
planes eficares que impulsarin su negocio por
la via del éxito, aumentando sus ventas.

Fs un libro de experiencia couneentrada, re-
pleto de ideas, que han demostrado
““FUERZA VENDEDORA".
pondrd Vd. al habla con los comerciantes que

tener
Levéndolo, se

han triunfado, Conocerfi los resortes de que
ge sirvieron para aumentar sus negocios, XY
usted podrd conseguir log resultados que ellos
consiguieron,

No se trata de un libro de literatura comer-
cial, Cada una de sug pAginas esti repleta de
ideas que tienen el mérito real y efectivo de
haber dado resultados provechosos en la pric-
tiea, Vd. conoceri la espuma de los mejores

procedimientos; poseerfi la experiencia de los
méis hfbiles propagandistas; y podrd utilizar
ideas vendedoras que atraerin los elientes
hacia su easa, como el iméin atrae el acero.

El sefior Benjamin Villalobos, autor de este
libro, ha dirigido personalmente lag mfis im-
portantes eampafias de propaganda hechas
én el pais. En “‘Ideas para ganar $'' trans-
mite su propia experiencia y las impresio-
nes recogudas en las mejores fuentes, Son
observaciones hechas durante quinee afios, en
sus viajes de estudio por Norte América, Ale-
mania, Inglaterra y Francia, anotadas y se-
leecionadas eon una ginceridad poco freemente
eén libros de este género,

Ningn seecreto ha sido reservado. Toda en-
senanza ha sido expuesta, En este sentido, el
libro del sefior Villalobos es mn espejo flel,
(ue refleja cuanta idea o plan eficaz ha estu-
diado el autor, aqui o en el extranjero, con-
venientemente adaptados a las necesidades de
nuestro comerecio,

En ‘‘Ideas para ganar $'' fizuran centena-
res de ideas de propaganda aplicables a 35 ra-
mos distintos: Tiendas, Bazares, Almacenes,
Ferreterias, Cigarrerias, Articulos generales,
Joyerias, Boticas, ete.

8i Vd. desea adquirir un ejemplar de esta
obrra notable, rogamos sa girva pedirla gin de-
mors a la administracitn de Fray Mocho,
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Corte y remita

hoy mismo el

CUPON

Nos queda po-
cos ejemplares.

Sr. Administrador de FRAY MOCHO

CUPON

BOLIVAR, 580 —

Incluyo $ 10 m/n. en pago de la obra
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