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El libro que debe estar siem-
pre al alcance de su mano.

Todo comerciante encontrard los secretos del
éxito en las piginas de este notable Manual de
propaganda moderna,

Leyéndolas sabra diferenciar una buena propa-
ganda de otra mala, y estard en condiciones de
saber en qué consiste esa diferencia de la que de-
pende el éxito o el fracaso.

Algunas casas de Buenos Aires han modificado
fundamentalmente su sistema de propaganda y
ventas, de acuerdo con la provechosa ensefianza
de esta obra, eminentemente practica. Y ya hen
notado un gran aumento en sus enfradas.

No se trata ‘de un libro de literatura comercial
improvisada por un desconocido. Su autor, el se-
fior Benjamin Villalobos, es, sin disputa, el pro-
pagandista de mayor experiencia que tenemos en
la Reptiblica. Su larga practica al frente de las
casas mis importantes y sus viajes de estudio por
Inglaterra, Norte América, Francia, Bélgica y Ale-
nmiania, le han permitido reunir un caudal de ex-
perieneia y conolfimientos valiosisimos. Lia esencia
de ellos es lo que transmite a sus lectores, en for-
ma clara, sintética y razonada.

En el libro figuran planes para desarrollar la
venta de 35 ramos distintos.

CONTENIDO DE LA OBRA
A telén eorrido.-Presentacidm. Capitulo V. — Farmacias —
Capitulo I — Articulos Ge- Dentistas — Médicos — Bspeci-
nerales — Tiendas — - Mercerias  ficos.

— Guanterias — Corpeteriag —
Casas de Modas, etc.

Capitulo II. — Camiseria —
Ropa Blinca para hombre —
Perfumeria — Paragileriz —
Sombrereria — Zapateria.

Capitule IIT. — Sastreria —
Confecciones para hombres 3

nifios.

Capitulo IV, — Articulas ali-
menticios'— Almacenes — Ca-
fés — Confiterias — Vinos — Li-
cores — Hoteles,

Capitule VI — Joyeria —
Belojeria — Farreteria — Ba-
zar — Jugueteria — Automévi-
les — Electricidad.

Capitulo VII. — Tabacos —
Cigarros — Cigarrillos,

Capitulo VIII. — Taploerias
— Mueblerias — Pianos — M-
sica.

Oapfitulo IX., — Miscelfnen,

Algunas indicaciones. — Re-
flexiones, — Bibliografin.
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OPINIONES AUTORIZEADAS

El seqor J. R. Otero, Director téenico de Propaganda de

‘“Gath & Chaves Ltd.”?, dice:

‘‘Puedo asegurar que hasta la fecha, no habia llegade a mis manos
un libro de propaganda, tan sincero, tan prdctico, tan claro y, sobre
todo, tan productivo. 81 Don Benjamin Villalobos no tuviese ya .una
incomparable fama de verdadero ‘‘experto’’, esta ultima obra le eleva-
ria al primer -ango.

En ‘‘Ideas para ganar $'' se advierte la mano de un hombre acos-
tumbrado con ellas a ganarlos con largueza. Las idess recopiladas su-
man algunos cientos, y la menos interesante, puede producir, levada
a la prictica, MIL VECES EL COSTO DEL LIBRO.'

El Sr. C. Vigil, director de "“Mundo Argentino’”’ egcribe
entre otras cosas,
‘‘...su interesante y original Mbro, es recomendable por su eficacia
priictica y por el exquisito buen gusto de su distribueién, por todo lo
cual le aseguro el mayor de los éxitos.'’

CUPON

6rs. TOMAS PARDO y Cia.
MAIPU, 620 - Buenos Aires

U, T. 2496; Av.

Remitan nn ejemplar de ‘‘Ideas para danar $'’, a

‘“La Mafana' del 36 de Noviembre de 1916, afirma:

‘‘8e trata de uns obra muy ftil para el comercio, en la que se han
recopilado interesantes consejos para obtener éxito en la propaganda.'’

Ineluyo diez pesos m/n.
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